
（
山
本
久
義
著
、
同
文
舘
、
平
成
　
年
初
版
15
年
改
訂
版
20
年
新
版
改
題
）

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
農
業
・
農
村
領
域
上
席
主
任
研
究
官
　
宮
本
　
一
良

『
ル
ー
ラ
ル
・
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
戦
略
論
　

　
複
合
的
農
山
漁
村
型
地
域
産
業
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
戦
略
』
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著
者
は
九
州
産
業
大
学
教
授
（
商
学
部
商

学
研
究
科
）、
中
小
企
業
診
断
士
、
商
店
街

活
性
化
シ
ニ
ア
ア
ド
バ
イ
ザ
ー
（
独
立
行
政

法
人
中
小
企
業
基
盤
整
備
機
構
）
と
し
て
も

活
躍
し
て
い
る
。

　

著
者
は
、
長
年
の
フ
ィ
ー
ル
ド
ワ
ー
ク
も

踏
ま
え
、
農
山
漁
村
地
域
の
振
興
に
マ
ー
ケ

テ
ィ
ン
グ
論
を
応
用
し
、
体
系
化
す
る
と
い

う
学
際
的
な
試
み
を
し
て
い
る
。
新
版
が
出

さ
れ
て
い
る
の
で
、
こ
れ
を
紹
介
す
る
。

『the activity,　

set of institutions,

　

and processes for creating, 
com

m
unicating, dilivering, and 

exchanging offerings that have value 
for custom

ers, clients, partners, a 
society at large

』

  

こ
れ
は
、
ア
メ
リ
カ
ン
・
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン

グ
協
会
に
よ
る
最
新
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の

定
義
で
あ
る(

２
０
０
７
年
）。

   

通
俗
的
に
は
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
と
は
宣

伝
の
意
味
だ
と
思
わ
れ
る
こ
と
が
多
く
、
い

か
に
売
り
込
む
か
が
課
題
と
さ
れ
る
こ
と
が

多
い
。
確
か
に
こ
れ
も
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の

一
部
に
は
違
い
な
い
が
、
ご
く
一
部
に
過
ぎ

な
い
。

  

よ
く
言
わ
れ
る
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
活
動
領

域(

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
ミ
ッ
ク
ス
）
の
４

Ｐ
、
す
な
わ
ち

　

①
製
品
計
画
（product planning
）

　

②
価
格
政
策(pricing)

　

③
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン(prom

otion)

　

④
販
売
経
路
政
策(place　

;m
arketing 

channel)

が
、
本
著
で
も
紹
介
さ
れ
て
い
る
。

　

こ
の
よ
う
に
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
概
念
は

幅
広
い
も
の
で
あ
り
、
ア
メ
リ
カ
ン
・
マ
ー

ケ
テ
ィ
ン
グ
協
会
の
定
義
に
も
あ
る
よ
う

に
、
環
境
問
題
な
ど
へ
の
社
会
的
な
対
応
も

視
野
に
入
っ
て
い
る
。
ま
た
、
企
業
だ
け
に

限
定
さ
れ
る
の
で
は
な
く
、
例
え
ば
病
院
、

大
学
な
ど
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
と
い
う
よ
う

に
、
そ
の
守
備
範
囲
は
広
い
。

  

本
著
で
は
、
農
山
漁
村
地
域
に
お
け
る
農

業
と
漁
業
を
ル
ー
ラ
ル
産
業
と
定
義
し
（
食

品
と
木
材
で
は
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
手
法
が

異
な
る
、
と
い
う
理
由
で
農
業
・
漁
業
に
絞

る
、
と
さ
れ
る
。）、
さ
ら
に
、
農
・
漁
業
に

こ
れ
ら
を
取
り
巻
く
二
次
・
三
次
の
産
業
を

含
め
て
「
複
合
的
農
山
漁
村
型
地
域
産
業  

」（「
複
合
的
ル
ー
ラ
ル
産
業
」）
と
い
う
概

念
を
規
定
し
、
そ
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
戦
略

を
「
ル
ー
ラ
ル
・
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
戦
略
」

と
し
て
提
唱
し
て
い
る
。（
初
版
で
は
ル
ー

ラ
ル
・
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
定
義
は
必
ず
し

も
明
確
で
は
な
か
っ
た
。）

　

複
合
的
農
山
漁
村
型
地
域
産
業
（
複
合
的

ル
ー
ラ
ル
産
業
）
と
は
、
農
山
漁
村
地
域
及

び
農
林
漁
業
の
振
興
を
究
極
の
目
的
と
し

て
、
圏
域
の
大
都
市
を
タ
ー
ゲ
ッ
ト
と
す
る

も
の
で
、
農
林
漁
業
（
第
１
次
産
業
）
の
産

物
、
そ
の
産
物
を
原
料
と
す
る
製
造
業
（
第

２
次
産
業
）、
こ
れ
ら
の
生
産
物
を
販
売
す

る
卸
・
小
売
業
、並
び
に
こ
れ
ら
を
飲
食
サ
ー

ビ
ス
の
形
で
提
供
す
る
飲
食
・
宿
泊
業
（
第

３
次
産
業
）
を
バ
リ
ュ
ー
・
チ
ェ
ー
ン
と
し

て
垂
直
的
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
シ
ス
テ
ム(　

　
　

:V
ertical M

arketing System
)

化
し

た
も
の
で
あ
り
、
第
三
次
産
業
の
事
業
主
体

で
あ
る
第
三
セ
ク
タ
ー
や
農
協
等
を
チ
ャ
ネ

ル
キ
ャ
プ
テ
ン
と
し
て
、
地
方
自
地
体
や
商

工
会
を
巻
き
込
ん
だ
行
政
単
位
ご
と
の
地
域

産
業
の
ビ
ジ
ネ
ス
・
モ
デ
ル
、
と
さ
れ
て
い

る
。
こ
の
よ
う
な
ビ
ジ
ネ
ス
・
モ
デ
ル
を
前

提
に
、
顧
客
第
一
を
基
本
と
す
る
各
種
の

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
手
法
（
こ
れ
ら
は
単
な
る

販
売
宣
伝
で
は
な
く
、
事
業
体
制
の
整
備
か

ら
ビ
ジ
ョ
ン
策
定
、
競
争
戦
略
な
ど
広
範
囲

に
わ
た
る
。）
の
活
用
を
説
い
て
い
る
。

　

新
版
で
は
、「
道
の
駅
」
事
業
に
お
け
る

販
売
施
設
の
実
態
調
査
結
果
も
新
た
に
盛
り

込
ま
れ
、
そ
れ
ら
を
含
め
て
各
地
の
成
功
事

例
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
論
的
な
整
理
も
な
さ

れ
て
お
り
、
理
論
だ
け
に
と
ど
ま
っ
て
い
る

も
の
で
は
な
い
。

　

著
者
の
本
来
の
研
究
フ
ィ
ー
ル
ド
は
中
小

企
業
政
策
で
あ
り
、
農
政
で
は
な
い
が
、
農

政
の
分
野
で
も
異
業
種
交
流
、
さ
ら
に
６
次

産
業
化
の
促
進
が
図
ら
れ
て
お
り
、
著
者
の

研
究
は
大
い
に
活
用
で
き
る
も
の
と
思
わ
れ

る
。


