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イ
ン
バ
ウ
ン
ド
と
い
う
言
葉
が
す
っ
か
り
定
着
し
て
き
た
昨
今
、

訪
日
外
国
人
が
訪
れ
る
場
所
も
、
三
大
都
市
圏
か
ら
地
方
部
へ
と
広

が
り
を
見
せ
る
傾
向
に
あ
り
ま
す
。
目
的
も
、爆
買
い
に
代
表
さ
れ
る

〝
モ
ノ
消
費
〟か
ら
、「
温
泉
に
入
る
」「
自
然
景
勝
地
へ
出
か
け
る
」

な
ど
の〝
コ
ト
消
費
〟へ
と
移
り
つ
つ
あ
る
よ
う
で
す
。

　
そ
う
い
う
な
か
で
、
欧
米
人
、
ア
ジ
ア
人
を
問
わ
ず
人
気
の
高
い

ア
ク
テ
ィ
ビ
ティ
が
、「
特
産
物
を
味
わ
う
」「
地
酒
を
飲
む
」と
い
っ
た

食
に
ま
つ
わ
る〝
コ
ト
消
費
〟で
す
。
実
際
、イ
ン
バ
ウ
ン
ド
の
食
関
連

市
場
は
年
々
拡
大
。
し
か
も
そ
の
市
場
は
、都
市
部
だ
け
で
は
な
く
、

地
方
部
に
ま
で
広
が
っ
て
い
ま
す
。

　
本
書
は
、
イ
ン
バ
ウ
ン
ド
誘
致
を
成
功
さ
せ
、
訪
日
外
国
人
観
光

客
に
よ
り
よ
い
サ
ー
ビ
ス
を
提
供
す
る
た
め
の
イ
ン
バ
ウ
ン
ド
対
応

の
ガ
イ
ド
ブ
ッ
ク
で
す
。
昨
年
版
に
続
き
、
い
っ
そ
う
実
用
的
な
情

報
を
盛
り
込
み
、
地
方
部
に
お
け
る
イ
ン
バ
ウ
ン
ド
誘
致
計
画
や
接

客
の
現
場
で
役
立
つ
内
容
と
し
ま
し
た
。
訪
日
外
国
人
観
光
客
と
の

コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
ツ
ー
ル
と
し
て
、
サ
ー
ビ
ス
の
さ
ら
な
る
向

上
に
お
役
立
て
い
た
だ
け
れ
ば
幸
い
で
す
。
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