
1

日
本
を
訪
れ
る
外
国
人
観
光
客
の
関
心
が
、

三
大
都
市
圏
だ
け
で
な
く
地
方
に
も
向
き
始
め
た
近
年
。

イ
ン
バ
ウ
ン
ド
の
誘
致
や
対
応
は
、

地
方
部
で
も
大
き
な
課
題
と
な
っ
て
い
ま
す
。

各
地
域
で
は
、
ど
の
よ
う
な
取
り
組
み
を
し
て
い
る
の
で
し
ょ
う
か
。

こ
こ
で
は
鍵
と
な
る
対
策
ポ
イ
ン
ト
を
洗
い
出
し
、

そ
の
ポ
イ
ン
ト
別
に
各
地
域
の
取
り
組
み
を
取
材
し
ま
し
た
。

地
方
の
ケ
ー
ス
か
ら
、
実
践
的
な
ヒ
ン
ト
を
探
っ
て
い
き
ま
し
ょ
う
。

ケーススタディ
地域で取り組むインバウンド誘致
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