
GREEN×EXPO 2027の機運醸成の取組

神奈川県拠点

○ 施策分類
花き

○ きっかけ・背景、課題の把握
行政及びJA等関係機関に対する周知は進んでいるが、一般消費
者層に対する周知が不十分であったこと、また、EXPO開催地であ
る横浜市内の周知は進んでいるが、それ以外の県内各市町村での
周知が不十分であることが課題であった。

○ 取組の内容
【取組①:消費者層をターゲットにした取組】

当拠点近隣のイベントにて、神奈川県の公式PRキャラクター「かながわキ
ンタロウ」に、Bloomingポーズ（EXPO応援ポーズ）をしてもらい、親子連れ
などの来場者に対してPRした。

【取組②:横浜市以外の市町村での取組】
EXPO開催500日前を契機に、市の農業イベントでブースを出展し、親子連れ

などの来場者にPRした。また、出前授業や学園祭等においてチラシ配布等を
行い児童・学生にPRした。

【取組③:拠点ホームページや関東農政局Xの活用】
取組①,②の様子を拠点ホームページに掲載するとともに、関東農政局Xに

て「GREEN×EXPO全国連携プログラム」を発信した。

○ 効果・成果、今後の方向性
引き続き上記の取組を行うとともに、今後は省内推進活動チー
ム（通称：まふすぽ）や神奈川県、横浜市等との連携を更に強化
して機運醸成に取り組んでいく。

市農業イベントでのPRの様子（拠点ホームページより）

関東農政局令和７年度

GREEN×EXPO 2027の機運醸成を図るため、開催市以外の市町村及び消費者層に対するPRを幅広く
実施するとともに、拠点ホームページやSNSを活用した情報発信を行った。

【生産振興・技術対策】

関東農政局Xでの
全国連携プログラム
PR投稿

「かながわキンタロウ」とのコラボPRの様子（拠点ホームページより）
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