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４．Instagram ユーザー生成コンテンツ調査
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Instagramユーザー生成コンテンツ調査 結果

Instagram は画像で訴求するという性質上、写真映えするコンテンツが人気の上位を占めることから、
お茶のドリンクやお菓子など映えやすい投稿が人気となった。
また、日本人や日本企業がいいね等を稼ぐため、ハッシュタグとして活用することも多い。
さらに中国、台湾、アジア全域のアカウントから「Japanese tea」として、自国のお茶を日本製であ
るかのように印象付けて投稿をしているケースも目立った。



28

代表的な投稿（例）

ポイント

映える色合いの写真

+

取り入れやすいお菓子

#japanesetea
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引用：https://www.instagram.com/p/CS6fGvdoY4n/

代表的な投稿（例）

ポイント

一見すると日本のお茶のようにも見えるが、おそら
くこれは台湾茶セットで緑茶を入れている。このよ
うな投稿が散見される。

#japanesetea
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引用：https://www.instagram.com/p/CSz-K89hzoV/

代表的な投稿（例）

ポイント

リラックス効果のある食材の紹介の中に、
抹茶が紹介されている。
オーガニックな素材+健康訴求での投稿への反
応が良い。

#matcha
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代表的な投稿（例）

ポイント

抹茶の色合いをきちんと立たせること

+

現代の器に日本の茶道具を合わせることで日本
らしさを演出。

#japanesematcha



32

５．YouTube動画ボリューム調査
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YouTube検索ボリューム調査 結果

YouTubeの動画上では「Tea」を単語に組み入れたスラングが上位に表示されてしまい、
お茶に関連したプロモーションを行う難易度が⾼いと推察される。
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エンゲージメント率の高い投稿

代表的な投稿（例）

ポイント

抹茶ラテや抹茶系のスイーツなどレシピの投稿が
多く見られるが、一部お茶の点て方など日本文
化に関連のある投稿がされている。

matcha tea
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エンゲージメント率の高い投稿

代表的な投稿（例）

ポイント

日本の雰囲気を感じさせる小道具を活用し、日
本のお茶を入れている点。

green tea
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ソーシャルリサーチから見えてきたプロモーションの方向性

日本のお茶ファンへ有効なコンテンツ
(=ファン化を促すWEBコンテンツ)

現地消費者との
SNSコミュニケーションチャネル

購買まで至らせる訴求軸




